农村电影放映工程经过“十一五”时期的基础建设，目前已进入全面实施的时期。“十二五”期间要继续坚持“企业经营、市场运作、政府购买、群众受惠”的十六字方针。据统计，截至2012年12月31日，全国农村共组建数字电影院线288条（含公益和商业院线），同比增加9条；地面卫星接收中心站204个，同比增加3个；注册的数字电影播放服务器达54389套，同比增加4093套，增幅为8%。电影数字中心平台可供订购影片达到2321部，其中公益放映影片1048部，商业放映影片1273部。2012年平台新增影片716部，其中公益114部、商业529部，农村专用73部，平均每月新增60部。
2012年全国流动放映市场累计订购影片914万8818场，比2011年增加44万4085场，增幅为5.10%，观众人次达15亿，再创历史新高。令人欣喜的是，商业订购场次大幅飙升，高达201万9096场，同比激增56万0131场，增幅为38.39%。
 
一  弹性价格拉高商业片订购   农村放映进一步向市场运作方向发展
 
2012年的农村流动放映是丰收的一年，纵观全年共有2451部（其中公益1138部，商业1313部）影片被院线订购，2012年流动数字电影市场影片订购总场次为914万8818场，同比增加44万4085场，增幅为5.10%。其中公益影片订购场次为712万9722场，同比2011年减少11万6046场，降幅为1.60%；商业影片订购201万9096场，同比增加56万0131场，增幅为38.39%。
据统计，可供订购的两千多部影片涵盖了故事片、戏曲片、科教片、美术片、纪录片等所有类型，从上个世纪50年代的《白毛女》、《董存瑞》到刚刚从主流市场下线的《雨中的树》、《太极1：从零开始》，农村流动电影放映平台上的影片在类型和时效性上日益与主流市场接轨，同时具备了较主流市场更为完备的片库资源。 
 
2012年度影片订购排名榜前20名 （表一）
 
	名次
	片名
	订购场次

	1
	《浴血雁门关》
	182246

	2
	《白蛇传说》
	159356

	3
	《真爹假娘俏媳妇》
	133470

	4
	《财神客栈》
	126664

	5
	《遍地狼烟》
	119357

	6
	《铁血奇兵》
	114964

	7
	《京武传奇》（质检版）
	108571

	8
	《放映路上》
	95701

	9
	《桃花红 梨花白》
	90943

	10
	《惊沙》
	87453

	11
	《胖婶进城》（质检版）
	84149

	12
	《洪学智黑河剿匪》
	83879

	13
	《杨成武强攻东团堡》
	82897

	14
	《虎头要塞 最后决战》
	81346

	15
	《别人的城市》
	74770

	16
	《新来的李老师》
	74354

	17
	《杨勇战鲁西》
	74005

	18
	《农家媳妇》
	73749

	19
	《农村儿童安全常识》
	72536

	20
	《武侠》
	71895


 
从表一可以看出，《真爹假娘俏媳妇》、《放映路上》和《农家媳妇》这三部接地气的农村题材影片是2012年流动订购市场最大的亮点。同样中影新农村放映推出的“质检版”影片延续了2011年“家电汽摩版”的势头，也跻身排行榜前列，“嵌入式”放映模式不但为部委宣传了国策，探索了农村电影放映的市场化运作模式，还为院线带去可观的广告收入，达到了“多赢”的效果。像《白蛇传说》、《武侠》这样的商业大片在农村流动放映市场的“长线放映”同样是“大赢家”。
 
2012年流动放映市场最大的亮点是商业订购，全年订购总场次突破二百万场，同比激增56万0131场，增幅为38.39%。越来越多的商业大片第一时间登陆平台，加之实行了片方自主定价的“弹性”措施，商业片订购场次迅速攀升。与此同时，2012年公益订购较上年略有降低，分析原因主要由于城镇化进程加快、部分行政村合并，公益片、商业片价格趋同。据统计，2012年商业片片源进一步补充，（包括商业片529部和农村专用73部），占全年新增影片的84.08%，部分商业片订购价格逐步和公益片看齐，每场订购价格10元钱。
此外，随着影片内容的对接，农村商业放映的营销手段也开始和主流市场接轨。首映式、观片会等城市电影主流市场的营销模式也在农村放映市场开展起来，农村流动放映也在积极探索市场化道路。
 
（一）商业大片“城乡通吃”  “长线放映”突破档期制约
 
2012年“大片”进入平台的时间周期逐渐缩短，《金陵十三钗》、《白蛇传说》、《龙门飞甲》、《太极1：从零开始》等一些大片从城市影院下线不久后便陆续进入农村平台。新画面公司、华谊兄弟、博纳影业、光线影业等影视公司等主流制片公司已有多部影片在平台接受订购。以华谊兄弟为例，《功夫之王》、《唐山大地震》、《非诚勿扰》等30多部影片在平台的累计订购场次已达106万场，按最低每场版权方获得7元收益，华谊从农村市场可获得700万元以上的收益。与主流市场影片密度大，上映周期短的特点不同，农村市场放映呈现“长线放映”的特点，“好”影片可以一直创造利润。 如表二所示，从早先的《英雄》到2010年的《画皮》、《锦衣卫》再到去年的《让子弹飞》、《唐山大地震》等影片来看，每年都有不俗的订购表现。在农村订购平台，影片不再受档期的制约，每年都可为版权方带去可观的收益。
 
城市高票房影片累计订购场次（表二）
	影片
	2011年以前订购场次
	2011订购场次
	2012订购场次
	总订购场次

	《锦衣卫》
	235244
	59658
	12661
	307563

	《叶问2：宗师传奇》
	68658
	169743
	22858
	261259

	《功夫之王》
	235481
	11596
	7941
	255018

	《让子弹飞》
	无
	182055
	16025
	198080

	《大兵小将》
	238229
	2548
	629
	241406

	《画皮》
	110240
	12351
	6936
	157985

	《霍元甲》
	147682
	3301
	5992
	156975

	《新少林寺》
	无
	98659
	52287
	150946

	《唐山大地震》
	49812
	88034
	10516
	148362

	《建国大业》
	98824
	29227
	7771
	135822

	《大笑江湖》
	无
	83550
	22845
	106395

	《风声》
	92761
	9364
	3089
	105214

	《建党伟业》
	无
	78227
	15500
	93727

	《英雄》
	65181
	3055
	2916
	71152

	《南京！南京！》
	50241
	8914
	5808
	64963


 
 
2012城市高票房影片订购情况（表三）
 
	影片
	订购院线
	订购场次

	《白蛇传说》
	179
	159356

	《财神客栈》
	181
	126664

	《武侠》
	173
	71895

	《龙门飞甲》
	131
	62877

	《新少林寺》
	178
	52287

	《西风烈》
	113
	24969

	《大笑江湖》
	130
	22845

	《叶问2：宗师传奇》
	143
	22858

	《让子弹飞》
	129
	16025

	《金陵十三钗》
	85
	13641


 
 
（二）城市农村同步发行  新片老片同样热映
 
2012年影片发行放映的一个新特点是部分影片采取主流市场和农村院线同步推进的发行策略。如《大碗茶》于10月10日正式登陆农村流动数字电影放映平台，10月底片方联手北京新影联院线进行百场展映活动，并在3000个流动放映点首轮播映。又如《走过雪山草地》于10月底登陆流动放映平台，早于全国城市院线放映。从这两部影片的发行放映情况来看，《大碗茶》的订购场次为3063场，《走过雪山草地》为3902场，这两部影片都位列周排行榜前列。农村观众一直渴望能和城市观众同步看影片的愿望不仅得到了实现，而且有时还能先睹为快。
除了新片同步上映外，一些经典影片也在农村市场焕发了新的生命力。“新中国电影选萃”活动于2011年10月启动，截至2012年12月31日，50部入选影片中已有46部影片投放农村订购平台，累计订购场次达82万4147场，《英雄儿女》、《喜盈门》、《上甘岭》等经典老片再次得到了农村观众的喜爱。
 
经典影片订购场次（表四）
 
	影片
	订购院线
	订购场次

	《英雄儿女》
	148
	65558

	《喜盈门》
	84
	38330

	《上甘岭》
	132
	34637

	《刘三姐》
	102
	31851

	《董存瑞》
	120
	25600

	《铁道游击队》
	91
	19099

	《南征北战》
	104
	16624

	《唐山大地震》
	119
	10516

	《甲午风云》
	69
	9939

	《小兵张嘎》（故事片）
	85
	9861


 
 
（三） “多次少量”成为主流订购模式
 
流动放映工作中经常有院线反映看不到“新片”，说片源陈旧。截止2012年12月31日，节目交易服务平台有2321部影片可供订购，2012年新增716部影片。经过调查统计我们发现，有些院线一年只集中订够一次影片，影片一年才更新一次，一些新上的影片某些院线辖区内的观众很难看到。对此，业内人士建议，对院线而言，最好采取多次少量的订购模式，增加影片更新频率；对监管部门而言，有必要采取一些技术措施，使得院线每次订购的场次最多只能放映三到六个月。
从2012年的农村交易服务平台的订购数据来看，“新”影片的表现要远强于“旧”影片。各家院线在挑选订购影片方面也更加合理，由于卫星传输的便利以及每月将近新上60部影片，为了能及时订到最新影片，各地院线根据辖区农民观众的切实需求分批分次订购，这样挑选订购影片更为合理，可以紧跟影片上市步伐，多订购一些新片，满足群众最新的观影需求。从下表五可以看出，2012年院线的订单次数较2011年明显增加，“多次少量”订购的模式逐渐为院线接受和采纳。
 
院线订单数量变化（表五）
 
	院线
	2011年订单数
	2012年订单数

	江苏新希望农村数字院线
	540
	1881

	山东新农村数字电影院线
	496
	709

	广州广阔天地数字电影院线
	276
	364

	西藏自治区电影公司
	877
	1005

	上海东方永乐
	935
	1401


 
 
（四）重点推荐影片为党的十八大营造良好氛围
 
为迎接党的“十八大”胜利召开，电影数字中心专门制作了相关专题，对广电总局指定的一批主旋律影片进行了大力宣传和推介，活动开展以来这批影片获得了良好的订购成绩。截至12月底“五个一工程”推介影片可供订购19部，总订购场次达85万2308场；“十八大” 献礼片可供订购影片为13部，订购总场次也达到29631场，《雨中的树》、《忠诚与背叛》、《走过雪山草地》等影片订购场次都有不俗的表现。多条院线在提前完成年度放映任务之后，积极订购“十八大”献礼推荐片和“五个一工程”入选影片，通过农村电影的放映为提升文化软实力及实现社会主义文化强国贡献力量。
“十八大”献礼影片五强（表六）
 
	影片
	订购院线
	场次

	《铡刀下的红梅》（豫剧）
	21
	7080

	《火红的杜鹃花》
	29
	6677

	《今天我出警》
	25
	4727

	《走过雪山草地》
	14
	3902

	《大碗茶》
	5
	3053


 
 
“五个一工程”入选影片五强（表七）
 
	影片
	订购院线
	场次

	《惊沙》
	168
	87453

	《杨善洲》
	115
	15735

	《建党伟业》
	144
	15500

	《飞天》
	105
	10533

	《唐山大地震》
	119
	10516


 
（五）
科教片仍为主打订购选择 
 
 2012年科教片全年可供订购达278部，科教片对于农村观众提高科技水平,普及科技知识，起着极为重要的作用。科教片的放映活动和各地扶贫攻坚、科技推广、农业生产等工作有效结合，促进了科技兴农与科技强农。因此，科教片今年得到农村观众的持续关注。  
像《农村儿童安全常识》就排在2012流动放映订购排行榜的第19位，这部科教片不但有汉语版本，同时也有朝鲜语_延边、藏语_四川_康巴、维吾尔语_新疆等十多种民族语版本接受订购。影片通过典型实例，针对农村儿童的特点，系统介绍农村儿童安全常识，以指导广大农民朋友加强儿童安全意识，有效地预防各类事故的发生，保证儿童及其家人的人身财产安全。像这类影片，不但农村院线订购，许多校园院线也将其作为首选。
 

科教片2012年订购五强（表八）
 
	  名次
	             片名
	     订购场次

	1
	《农村儿童安全常识》
	72536

	2
	《家庭小药箱》
	60919

	3
	《农药安全使用常识》
	54167

	4
	《农村常见病与正确用药》
	52753

	5
	《远离癌症》
	44714


 
（六）戏曲片市场潜力巨大
 
戏曲电影这两年发展迅速，尤其在2012年表现十分抢眼。豫剧《我爱我孙》跻身上半年商业订购影片前十，《锁麟囊》（秦腔）排名第十四。进入下半年，流动放映平台又登陆多部新片，截至12月底，2012年共推出14部戏曲片，为众多喜爱戏曲艺术的农民观众提供了更多的选择。2012年9月召开的全国农村题材电影创作座谈会上，与会代表提出农村电影市场需要有自己独特风格的影片，进行农村影片题材创作一定要为农村观众量身打造有贴近性的影片。戏曲片最具地方特点，在流动放映市场的表现良好，戏曲片的创作就值得影片出品单位参考，这类影片在农村电影市场受众广泛，有待深度挖掘。
 
戏曲题材五强（表九）
 
	 
	片名
	订购场次

	1
	《三哭殿》（豫剧）
	65249

	2
	《清风亭》（豫剧）
	51684

	3
	《贵妃还乡》（二人转）
	39510

	4
	《花枪缘》（豫剧）
	23836

	5
	《锁麟囊》（秦腔）
	21928


 
 
二  数字院线各具特色  风采多样 
 
截至2012年底，全国已成立288条农村流动数字电影院线（含公益和商业院线）。各地院线以“十八大”精神为指导，结合自身实际，利用当地的政策资源优势，制定了相应的发展规划，一手抓公益放映一手抓商业放映。在保证公益放映场次落实的同时，各院线还积极探索多元化、差异化经营的可能。
 
（一）订购规模化  运营差异化
以江西欣荣院线、江苏新希望院线、甘肃飞天院线为代表的第一阵营院线，2012年的订购场次都在20万场以上，在保证订购规模的同时，院线还积极探索差异化运营。
 
江西欣荣院线
结合江西省的实际情况，摸索出一条“行政村、学校、农林垦殖场”相结合的特色发展之路。即行政村和农垦场每月放映1场，省内中小学每学期放映2场、每学年放映4场。结合不同地区的实际情况，在学校主要借助礼堂、大教室和放映大篷车白天放映，行政村和垦殖场则采取麦场、广场放映的形式。通过几个市场的深入开掘，江西欣荣院线实现了规模和效益的协调、持续发展，2012年以36万7532场蝉联院线总场次订购冠军。
 
江苏新希望院线
江苏新希望院线在全省拥有逾千支加盟流动放映队，是全国首批具备数字电影放映资格的数字院线管理公司之一。2012年度以31万4463场问鼎公益订购排行榜冠军；值得一提的是，2012年江苏新希望院线从观众的需求出发，积极实践多次少量的订片方式，全年完成订单次数1881次，订购影片873部影片（其中公益671部，商业202部）。
 
甘肃飞天院线
甘肃飞天院线由兰州金利文化娱乐有限公司投资组建，作为甘肃省内唯一一条农村数字院线，甘肃飞天探索了民营企业进入公共服务领域，推动企业和农村电影协同发展的共赢道路，创造了业界知名的飞天模式。2012年以14万3148场的成绩摘得商业订购院线冠军。
 
广州广阔天地院线
2012年广东省财政加大了流动电影放映资金投入，在广东省广电局的组织部署下，落实了700万元的商业片订购专项资金，专门用于广东省欠发达地区农村电影放映中商业影片的供给。此外，广东省还结合当地的消费实际，拨出粤语影片订购专项基金，推动粤语影片进入广东省农村电影流动放映市场。在上述政策的拉动下，广东省广阔天地农村数字院线全年订购影片248468场，其中商业片117780场，占比47.40%。
 
河南周口院线
河南周口院线在圆满完成农村电影放映任务的基础上，努力做大电影相关产业，开创了院线拍摄制作电影的先河，其独立创作的戏曲电影《农家媳妇》在第五届中国农民电影节获得了“农民最喜爱的农村题材电影”的殊荣。电影上映一年半以来，在全国数十个省区订购了14.3万场，收到了良好的社会效益。 
 
（二）加强放映监管  力求放映场次真实有效  
 
为确保农村电影公共文化服务落实到位，各地院线按照广电总局要求，正在建立和推广 GPS/GPRS远程监控平台，利用卫星定位技术对农村电影放映情况进行实时监控，山东、河南、湖南、湖北等地均以建设完成。
上海市文广局电影处自2009年起开始使用回传平台的场次统计数据作为考核各农村数字放映点的工作，并积极提供需求反馈，为电影数字中心回传系统的升级完善提供了有价值的意见。为更好的利用回传系统管理上海地区农村公益性放映，上海将自2013年起，出台配套的行政措施，以电影数字中心的回传系统数据作为上海农村电影放映工程放映场次财政补贴的依据。借助电影数字中心的回传平台，上海市摸索出了一套实现有效监管的管理方法，为全国农村电影放映工程的监管做出了表率。
 
（三）校园放映孕育新的市场增长点
 
 “十二五”规划中提出“继续推进农村电影数字放映，将观看爱国主义影片纳入中小学教育教学计划。”《规划》再次将爱国主义影片进校园与农村电影放映工程列为电影公共服务建设的两个重点任务。据统计，目前全国已成立8条校园院线，包括陕西励志校园院线、江苏基业校园院线、河北德翰校园数字电影院线、少儿影教校园电影院线、希望工程数字电影院线、南昌市广电校园数字电影院线以及北京二十一世纪校园数字电影院线和武汉春晓儿童数字电影院线。除这些专业的校园院线外，还有不少农村院线也积极开展流动电影进校园的工作。从市场表现看，陕西励志校园院线2011年订购场次为40486场，2012年增长15006场，增幅为37.06%，希望工程数字电影院线也较上年增加4049场，增幅高达2.46倍。校园有望成为流动电影放映市场新的增长点。
 
 
（四）有条件的地区探索从室外向室内过渡   
 
长期以来，农村流动电影放映主要依靠室外露天放映，受气候条件影响大，一定程度上影响了农民看电影的积极性。为了推动农村电影放映工作的持续长效发展，2012年部分院线启动了从室外向室内过渡的试点探索。
2012年初，为解决当地全年气温偏低，室外放映时间较短的问题，吉林农村数字电影院线选定辖区内的辉南县11个乡镇率先进行数字影视厅建设，已建成的11个放映点每周五下午放映一场公益电影，得到了当地群众的好评。
浙江省湖州市在安吉、德清等县设置了8个农村公益电影室内固定放映点，积极开展农村公益电影“三化”（设施标准化、服务智能化、运营网络化）提升工作，探索农村公益电影室内固定放映的新方法、新途径。
四川省乐山市截止2012年底已建成17个乡镇电影放映厅，年放映电影1500余场，观影群众10万余人次。
甘肃省2012年完成了10个市州、26个县区的72个乡镇农村电影固定放映点建设，计划从2013年开始利用固定放映点开展农村电影放映活动，每年11月份至次年4月份，每月每个固定放映点放映不少于2场次，元旦、春节期间，每个放映点累计不少于10场次。 
有条件的地区探索从室外向室内过渡是农村流动放映现阶段和今后的发展方向，室内固定放映将作为未来十年我国农村电影发展的主要目标之一。
 
2012年度院线放映场次订购排名榜前20名（表十）
 
	名次
	    院线名称
	公益订购场次
	商业订购场次   
	  总场次

	1
	江西欣荣农村数字电影院线
	312712
	54820
	367532

	2
	江苏新希望农村数字院线
	314463
	24971
	339434

	3
	甘肃飞天农村数字电影院线
	122059
	143148
	265207

	4
	山东新农村数字电影院线
	172806
	81686
	254492

	5
	广州广阔天地数字电影院线
	130688
	117780
	248468

	6
	福建省中兴数字电影院线
	112805
	68821
	181626

	7
	四川新天地数字电影院线
	149303
	20939
	170242

	8
	重庆市惠民数字电影院线
	137891
	18405
	156296

	9
	辽宁新兴数字电影院线有
	137553
	16206
	153759

	10
	安徽省新安数字电影院线
	133500
	19573
	153073

	11
	北京奔小康数字电影院线
	52710
	94736
	147446

	12
	西藏自治区电影公司
	84642
	33020
	117662

	13
	德州市众新数字电影院线
	95824
	16260
	112084

	14
	唐山市惠农电影院线有限
	88434
	9089
	97523

	15
	广西八桂同映电影院线
	89054
	3457
	92511

	16
	烟台市农村数字电影院线
	71416
	17584
	89000

	17
	榆林新农村数字电影院线
	64861
	22838
	87699

	18
	邯郸惠民农村数字电影院线
	59105
	27769
	86874

	19
	青岛新农村数字电影院线
	57701
	24506
	82207

	20
	邢台新农村数字电影院线
	56980
	24059
	81039


 
 
三  入库影片近六千部  版权方更加关注流动放映平台
 
2012年的全国农村电影订购场次突破900万场，受惠农民观众超过15亿。农村电影市场在实现社会效益的同时，也为版权方带去了实实在在的经济效益，成为一座名副其实的金矿。据统计，截至2012年12月31日电影数字中心节目库入库母版影片已达5931部，拥有版权可供订购的影片达到2321部。数字电影交易服务平台版权方用户已达156家，比2011年增加37家。2012年交易平台新增影片716部（其中公益114部、商业529部，公益商业农村专用73部），平均每月新增60部。全年影片交易产生的金额达8464万元。
农村电影市场日益火热，越来越多的版权方关注农村流动放映平台，电影数字中心的宣传网站也积极为这些影片做宣传。数字中心每周对全国农村市场进行点评，对新上平台的影片进行推介，还对影片片花、海报、剧照和相关新闻在影片片区页面进行多角度展示，既方便了院线查询订购，也让众多的版权方了解了电影数字中心，并愿意将影片第一时间投放到农村电影交易服务平台。2012年华语票房冠军《人再囧途之泰囧》的版权方北京光线影业有限公司高瞻远瞩，已和电影数字中心签约流动放映市场的发行放映，《人再囧途之泰囧》将于2013年2月1日起在电影数字中心订购平台接受订购。该片从城市院线下线不到一周就登陆农村交易服务平台，可见农村市场在2012年的努力获得了影片版权方的认可。
四    节目管理平台不断升级  服务质量持续提升 
 
为了更好地为广大农村院线以及农村电影观众服务，在广电总局领导和电影局的具体指导下，2012年电影数字中心完成了数字电影流动放映服务平台的升级改造，主要包括交易服务、后台管理、卫星传输、多语言管理以及电子支付等项目，增强了流动放映技术服务平台的运营和技术支撑能力，为后续公共服务能力的提升打下了坚实的基础。
 
（一）             卫星传输系统升级
 
电影数字中心于2010年底开始对卫星传输系统进行升级改造，2012年3月流动放映卫星升级工作已经基本完成；截至12月底，除个别客观上不满足升级条件的院线中心站外，基本上完成了对所有中心站的远程升级。升级后的新系统在可靠性和稳定性上有较大提高，大幅度减少了卫星传输过程中出现的数据丢失问题，使整体传输效率提高30%--50%。
 
（二）             GPS/GPRS与回传系统共同打造立体数据监管服务平台
为了对农村流动数字电影公益放映的场次等提供有效监管，根据总局、电影局的部署，中心积极开展与各省GPS/GPRS分平台的对接，开展全国数字电影流动放映监管服务平台GPS/GPRS项目建设。平台现已完成研发工作，开始上线试运行，功能基本正常。
交易平台从2008年开通服务至今得到了各方的认可。其中，影片解码卡数据回传系统作为交易平台的重要组成部分，能够为各省级管理部门及各院线提供订购场次后是否放映的统计分析。经各地电影行政管理部门、各农村数字电影院线公司使用后反应良好，认为现有回传系统已具备了数据监管的基本要求，为各级电影行政管理部门和院线掌握实际放映情况提供了高效的技术手段。
以此为基础，电影数字中心积极推广平台应用，截至2012年底，该平台已开通省级监管用户16个，院线用户36个，收到超过1000万条影片放映场次和时间的数据信息，平台数据已经覆盖了全国所有流动放映点。该平台的推广使用，在加强农村流动数字放映管理，特别是加强财政补贴的发放管理方面起到了重要的参考作用。
 
（三）  电影交易服务平台升级  
 
为了满足院线、版权方和数字节目中心内部等各方面不断增长的业务需求，从2011年起，节目中心开展了对交易服务平台的升级。电影交易服务平台升级后，共增加、优化了28项功能，订购流程更简化，版权方影片发行方式更丰富，数据统计功能更强大，大幅增加和提高了系统的实用功能与服务能力。
 
五    少数民族语电影译制放映工作取得新突破
 
少数民族语译制与放映是“公益事业中的公益”，为了让少数民族同胞看到、看懂、看好电影，我国已建立起 11个少数民族语电影译制中心，分工负责17个语种37种方言的电影译制工作。自2009年实施少数民族语电影数字化译制工艺以来，总完成可供订购影片1400余部次，其中2012年全年电影局提供了80部故事片、21部科教片供各译制单位选择译制，共完成译制影片776部次。2012年少数民族语译制影片订购达17万5748场，较2011年（11万5215场）增加60533场，增幅达52.54%。 
 
1、              少数民族语电影译制业务管理服务平台上线
 
少数民族语电影译制业务管理服务平台于2011年下半年开始筹建，经过一年的开发建设和用户试用，该平台已于2013年初正式上线投入使用。少数民族语电影译制业务管理服务平台是一个全流程、全数字、无纸化的办公平台，上线后将大大提高民族语译制业务各相关单位的工作效率，实现公开透明的全流程网络化办公。
 
2、              译制为放映服务  放映场次大幅提升 
 
从表十二中可以看出，新疆和西藏订购成绩最为突出，原因在于两地译制片目均由放映单位和译制单位协同完成，译制单位根据放映单位的意见制定译制计划，完成后译制单位通知本地放映单位及时订购并进行放映。译制和放映有效结合，真正做到了为放映而译。
 
2012年少数民族语订购五强省区（表十一）
 
	名次
	省区名称
	订购场次

	1
	新疆自治区
	84989

	2
	西藏自治区
	44412

	3
	四川省
	20773

	4
	云南省
	7786

	5
	青海省
	5285


 
 
少数民族语译制影片订购对比表（表十二）
 
	少数民族译制语种影片
	2012订购场次
	2011订购场次

	维吾尔语_新疆影片
	75422
	26291

	藏语_西藏_拉萨影片
	34707
	4443

	彝语_四川影片
	15404
	3231

	藏语_四川_康巴影片
	9747
	无

	哈萨克语_新疆影片
	5654
	703

	藏语_青海_安多影片
	5193
	3459

	朝鲜语_延边影片
	3970
	117

	拉萨藏语影片
	3898
	23109

	维吾尔语影片
	3309
	35380

	苗语_贵州影片
	3013
	1100


六   机遇与挑战
 
从2006年的浙江台州试点至今，我国农村电影放映工程初步实现了农村电影放映公共服务体系的建设，为我国建设社会主义新农村文化建设发挥了作用。随着电影数字化进程的加速发展以及农村观众观影需求的不断提高，进一步贯彻落实党的十八大精神，实现全面建成小康社会这一总体目标，农村流动放映也面临着新的机遇和挑战。
2012年商业放映再创新高，由于各地经济发展水平以及财政扶持力度的不同，广阔天地、福建中兴、上海东方永乐等院线的商业片订购场次和质量较高。与此同时，还有相当部分院线仍以基础的公益影片为主要订购目标。在农村放映逐步市场化的进程中，各院线在订购影片种类和质量之间的差异有待进一步缩小。
受城镇化发展影响，现阶段行政村数量不断减少，2012年的公益订购场次首次出现下滑，但商业订购场次大幅增加。农村流动放映从放映内容到观影条件都在酝酿新一轮的升级。目前有条件的院线，在发展固定室内影院的同时，有条件的地区积极介入城镇数字电影院建设，以电影数字中心强大的片源为依托，占领城镇影院市场，为农村放映工程注入活力。
2012年，农村电影监管形式依然严峻，继续推广应用数字放映回传系统，总结完善GPS/GPRS管理系统，杜绝违规放映的现象任重道远。
此外，校园市场将是今后流动放映的新的增长点，建议通过对儿童专区片源的不断扩充，让学生有更多选择，从而将这一市场做大做强。
展望未来，电影交易服务平台得到更具实力的片方关注和重视，新片大片不断进入平台；部分有条件地区正在积极探索室外放映逐步转为室内放映，固定与流动、免费与收费相结合；农村放映、校园放映以及社区、军营放映等都将是未来流动放映的主要阵地；农村院线“造血”功能需要不断完善，市场化道路正在继续拓宽，农村放映正从“看到电影”向“看好电影”进行转变。
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